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1 Tworzenie reklamy do czasopisma.

1.1 Metody przyciggania uwagi.

Celem reklamy jest. Przycigga¢ uwage i informowac o reklamowanym produkcie. Na
zwrocenie uwagi maja wplyw wszystkie elementy reklamy; naglowek, tekst, grafika oraz
logo. Istnieja trzy podstawowe metody przyciggania uwagi:

e Zapomocy grafiki.
e Zapomoca nagtowka.
e Zapomoca nagldwka i grafiki.

1.2 Podstawowe reguly projektowania.

Spojnos¢é. Wszystkie elementy znajdujace si¢ w reklamie tekst, grafika, nagléwek, logo.
Powinny by¢ ze soba powigzane i tworzy¢ jedng catos¢. Reklama nie spojna tworzy wizualny
chaos i powoduje rozbicie jej na mniejsze elementy. Efekt taki moze zniechgci¢ do jej
dalszego czytania.

Harmonia. Jest to dobranie odpowiednich elementow i dopasowanie ich do siebie. W
reklamie wszystkie elementy powinny by¢ ze sobg zgodne. Poza tym nie mozna uzywac zbyt
wielu ilustracji i krojow pisma.

Kolejnos¢. Rozmieszczenie elementow w taki sposdb, aby mozna bylo reklame przeczytaé
w odpowiedniej kolejnosci. To znaczy od prawej z gory do lewej z dolu. Najczestszym
uktadem jest ksztalt litery ,,Z2”, a takze litery ,,S".

Wyréznienie. Wyroznienie stosuje si¢ dla elementow reklamy, ktére powinny by¢ bardziej
widoczne od pozostatych. Najczesciej wyrdznia si¢ elementy, w celu zwrocenia uwagi i
przyciagnigcia wzroku do punktu, od ktérego powinno si¢ zacza¢ czyta¢ reklame. Nie wolno
wyroznia¢ zbyt duzo elementow, bo jesli wyrdzni si¢ wszystkie elementy w tym samym
stopniu, to tak naprawde zaden z nich nie bgdzie wyr6zniony.

Kontrast. Stosowanie Kontrastu ozywia reklam¢ i pozwala bardziej uwidoczni¢, stowo,
rysunek lub inny jej element. Poprzez zmian¢ rozmiarow, kolorow, podkreslenie, pogrubienie
itp.. Reklama staje si¢ bardziej ciekawsza i1 zwraca na siebie wicksza uwage.

Réwnowaga. Jest to rozmieszczenie wszystkich elementow na okreslonej powierzchni, w taki
sposoOb, aby jedna potowa wizualnie rownata si¢ drugiej. Kazdy obiekt, rysunek czy tekst, ma
wizualng wage. Wage, ktora jest zalezna od jego koloru i rozmiaru.

Wyrézniamy dwie formy rownowagi:

e Rownowage formalng za pomoca, ktérej otrzymuje si¢ reklame symetryczng.
Podzielong na dwie réwne potowy. Prawg 1 lewg. Zaréwno po jednej jak 1 po drugiej
stronie, znajduja si¢ elementy o takiej samej masie i ksztalcie.
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e Rownowage nie formalng. Jest to rownowaga zachowana wzgledem optycznego
srodka strony, ktory znajduje si¢ na wysokosci pigciu 6smych strony. Pomimo, ze w
tej formie obiekty sg rozmieszczane pozornie losowo, to cato$¢ wydaje si¢ by¢
zrownowazona. Ten uklad daje wigksza swobodg projektowania i1 pozwala wyrdznic¢
reklam¢ z pos$rod innych reklam, lecz wymaga wigkszej uwagi i skupienia od
czytelnika.

1.3 Elementy skfadowe.

Grafika. Jest istotnym sktadnikiem, majagcym duzy wptyw na dziatanie reklamy. Zajmuje ona
najczesciej od 25 do 63 procent calej powierzchni. Okoto 98 procent najbardziej znanych
1 odnoszacych sukcesy reklam zawiera ilustracje lub fotografie. Co dowodzi, ze ludzie sg
istotami wrazliwymi na obraz. Zatem stosujac grafik¢ w reklamie, przycigga si¢ wigksza
uwage potencjalnych Klientow.

Tekst. Jest rowniez waznym elementem reklamy. Za jego pomocg mozna poda¢ informacje
dotyczace producenta i miejsca, w jakim mozna naby¢ dany produkt. Tekst jest sktadnikiem
reklamy uzupetniajacym grafike, o slogan lub mysl przewodnig. Bez tekstu reklama bytaby
zaledwie fadnym rysunkiem.

Kolor. Jest niezwykle wszechstronnym sktadnikiem reklamy. Pozwala przedstawi¢ produkty
bardziej realistycznie i stworzy¢ odpowiedni nastrdj reklamy. Za pomoca koloru mozna
podkresli¢ odpowiednie elementy, ale powinien on by¢ tak ostroznie dobierany, aby pasowat
do catosci.

Bialy obszar (pusty obszar). Jest to niewykorzystana cze$¢ kartki. Najcze$ciej znajdujaca sig
na jej obrzezach. Zbyt duzo wolnego obszaru w centrum kartki, powoduje rozbicie reklamy
na mniejsze czesci.

1.4 Wykonanie Layoutu.

Layout. Projekt uktadu graficznego przedstawiajacy wyglad reklamy 1 wyjasniajacy
sposob montazu jej elementéw sktadowych.

Przed przystgpieniem do tworzenia Layoutu trzeba zdecydowaé o tym, co jest
najwazniejsze w danej reklamie? Naglowek? Ilustracja? Tekst, a moze opakowanie produktu?
Oraz w jakim otoczeniu najlepiej pokaza¢ produkt? I czy reklama ma by¢ szybka formag
przekazania treSci za pomocg ilustracji 1 nagldéwka, czy dluga opowiescia, w ktorej ilustracja
nie petni najwazniejszej roli? Odpowiedzi na te pytania pomogg rozmiesci¢ elementy reklamy
w odpowiedniej hierarchii, ktéra wyznacza ich rozmiar i rozmieszczenie.

Etapy tworzenia layoutu:

e Miniaturowe szkice. Niewielkie odrgczne rysunki, bedace proba rozmieszczenia
elementow reklamy. Z posrod wszystkich szkicow, do kolejnego etapu wybierane sg
najlepsze.

e Layout probny. Doktadne przejrzyste szkice wykonane na podstawie wczesniejszych
miniaturowych. Najczesciej o takich rozmiarach, jakie bedzie miata reklama. Do
nastepnego etapu wybierane sg najlepsze.
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Latwy i szybki sposéb na wystanie
wiadomosci na drugi koniec $wiata.

e Layout koncowy (projekt prezentacyjny). Jest to grafika przedstawiajgca ostateczny
wyglad reklamy. Rysowana o rozmiarach poéltora razy wigkszych od rzeczywistych
rozmiaréw reklamy. Wykonuje si¢ ja wigkszg, aby po zmniejszeniu byta bardziej
wyrazista. Powstaje ona w celu prezentacyjnym oraz przeznaczona jest do wykonania
ostatecznych wydrukow i plyt offsetowych.
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2 Tworzenie reklamy zewnetrznej.

2.1 Wprowadzenie.

Poniewaz reklama zewngtrzna nalezy do rodzaju reklam drukowanych, przy jej
tworzeniu i wykonywaniu obowigzuja podobne zasady jak w przypadku reklamy do prasy
lub czasopisma. Poczatkowo ustala si¢ cele reklamy. Trzeba zwroci¢ tu uwage na to, ze ten
rodzaj reklamy nie jest stosowany jako podstawowy nos$nik, ale jako uzupehienie
pozostatych mediow. Jest formg plakatu zawierajgcego minimalng ilo$¢ tekstu 1 niezbednych
informacji. Rzadko nadaje si¢ do przekazania peinej informacji handlowej. Dlatego tez musi
by¢ czesto uzupetniana o inne srodki masowego przekazu.

2.2 Elementy reklamy zewnetrznej.

Projekt. Jest pierwszym punktem w tworzeniu reklamy, jaki si¢ wykonuje po ustaleniu roli,
jaka dana reklama ma spelnia¢é w kampanii reklamowej. Projektowanie przekazu
reklamowego jest jednym z najtrudniejszych zadan. Stworzenie obrazu oraz kilku stéw, ktore
majg by¢ zauwazone przez uczestnikoOw nasilonego ruchu ulicznego, jest dostatecznie trudne,
a uczynienie tego W Sposob, ktory sktoni klientow do dokonania zakupu, jest jeszcze
trudniejsze. Z drugiej strony reklama zewnetrzna jest jednym z no$nikow przekazu dajacym
najwigcej rado$ci z tworczego punktu widzenia. Jej rozmiary i kolorystyka pozwalaja na
zmaksymalizowanie tworczego podejscia 1 uniknigcie ograniczen wlasciwych innym
no$nikom przekazu reklamowego.

Tekst. Reklama zewngtrzna zezwala tylko na umieszczenie hasta zwykle obejmujacego nie
wiegcej niz siedem stow. W przeciwienstwie do reklam w innych srodkach przekazu nie ma tu
rozwinigcia mysli przewodniej czy rozszerzenia tekstu. W reklamie zewnetrznej zwieztos$é
jest koniecznym warunkiem, do ktorej projektanci musieli si¢ przyzwyczai¢. Nauczyli si¢
pracowac wsrod tych ograniczen tak, aby uczyni¢ z reklamy zewngtrznej jedng z najbardziej
tworczych, wspolczesnych form reklamy.

Kolor. Kolor jest jedng z podstawowych zalet reklamy zewngtrznej. Kolor musi by¢ jednak
dobrany tak starannie, aby reklama byla czytelna. W przypadku reklamy zewngtrznej wybiera
si¢ takie kolory, ktore tworzg duzy kontrast w zakresie barw i odcienia. Ponizej zamieszczony
rysunek przedstawia 18 przyktadow potaczen kolordéw, przy czym jedynka charakteryzuje si¢
najwigkszg, a osiemnastka najmniejsza widocznoscig.

Strona | 5



Grafika komputerowa

>
> B

EOE

12

A
A
A

A

15

B > >

13 18

Czcionka. Czcionka w reklamie zewngtrznej powinna by¢ prosta, przejrzysta i czytelna. Oto
kilka podstawowych zasad, jakie powinny charakteryzowaé czcionke i litery w reklamie
ulicznej:

e Powinno si¢ zminimalizowa¢ uzycie duzych liter.

e Powinno si¢ zwréci¢ duza uwage na rozmieszczenie spacji pomiedzy literami i
wyrazami.

e Powinno unika¢ si¢ czcionek skrajnie pogrubionych i skrajnie cienkich.

e W reklamie ulicznej lepszg czcionka jest czcionka prostsza.

2.3 Zasady reklamy zewnetrznej.
Reklama zewnetrzna kieruje si¢ nastepujagcymi zasadami:

e Im mniejsze nagromadzenie pomystow w przekazie zewnegtrznym, tym wigksze
oddzialywanie.

e Im wigksza przejrzystos$¢ czcionki, tym wigkszy oddzwigk.

e Im bardziej intrygujaca lub humorystyczna informacja, tym wigkszy oddzwigk.

2.4 Formy reklamy ulicznej.

Jedna z kategorii reklamy zewng¢trznej jest reklama uliczna, do ktdrych naleza réwniez
reklamy na $rodkach transportu i przystankach. Ze wzgledu na popularno$¢ wsrod odbiorcow
1 dlugoterminowe wykorzystanie. Podstawowymi formami reklamy zewngtrznej sa plakaty 1
afisze malowane. W obu tych nos$nikach przekaz zaprojektowany jest przez agencje
reklamowa. Projekt jest nastepnie przenoszony na papier i umieszczany na panelach. Wigksze
afisze malowane przygotowuja graficy firm reklamowych w pracowniach lub na miejscu.

Plakat spadowy trzydziestoarkuszowy. Najbardziej typowa forma plakatu sg to dwa plakaty
w jednym. Plakat spadowy oraz trzydziestoarkuszowy, majace ta sama listwe. Sg to typowe
plakaty wielkoformatowe (billboard) umieszczane przy autostradach i ruchliwych ulicach.
Standardowy panel plakatowy ma rozmiary 12 na 25 stép. Spad jest wydrukowany albo do
krawedzi listwy, albo wykorzystuje korygujacy papier w kolorze podobnym do tta reklamy.
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Spad oznacza przestrzen niedrukowang, znajdujaca si¢ pomigdzy krawedzig papieru a
krawedzig druku reklamy.

Plakat oSmioarkuszowy. Plakat o$mioarkuszowy jest mniejszg formg plakatu
trzydziestoarkuszowego. Plakaty te znane jako ,,junior poster”, stanowig okoto jednej szostej
rozmiaru plakatu trzydziestoarkuszowego. Ich mate rozmiary 5 na 11 stop, byly glowna
przyczyna wzrastajacego zainteresowania nimi lokalnych firm. Jest to spowodowane
nizszymi kosztami w poroéwnaniu z plakatem trzydziestoarkuszowym, mozliwoscia
zastosowania go w miejscach niedozwolonych dla wigkszych formatow plakatu oraz ich
dobrg widocznos$cia, ktora jest spowodowana niskim umieszczeniem ich nad powierzchnig
ulicy.

Afisze malowane. Afisze malowane to najwigksza i najbardziej widoczna forma reklamy. Sg
dwa typy afiszy malowanych state oraz bardziej popularne przenosne. Afisze przenosne sg
trzy razy wigksze od standardowego plakatu. Ich rozmiary wynosza 14 na 48 stop. Afisze
state maja nie okre$lone standardowe rozmiary i moga by¢ wigksze od afiszy przenosnych.
Koszt takiej reklamy jest czterokrotnie wigksze od kosztow plakatu.

Zewnetrzne instalacje reklamowe. Zewngtrzne instalacje reklamowe s3 duzymi
niepowtarzalnymi ekspozycjami zaprojektowanymi tak, aby jak najbardziej przyciggaty
uwage.
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